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ВСЕРОССИЙСКИЙ ЕЖЕГОДНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ  
«ЖГУЧИЙ ПЕРЕЦ» (ВЕФСР «ЖГУЧИЙ ПЕРЕЦ»)

ПОЛОЖЕНИЕ.
    От позиции молодежи в общественной жизни, ее уверенности в завтрашнем дне и активности будет зависеть темп продвижения России по пути демократических преобразований. Именно поэтому очень важно  популяризировать в молодежной среде такие ценности российского общества как: ЗДОРОВЬЕ, труд, семья, толерантность,  Родина, патриотизм, ИННОВАЦИОННОЕ МЫШЛЕНИЕ, служение Отечеству, активная жизненная и гражданская позиция и ответственность.
    Современное состояние российской социальной рекламы никак нельзя охарактеризовать как удовлетворительное. Низкий уровень качества исполнения,  отсутствие мотивации у профессиональных рекламистов заниматься социально значимыми продуктами  - это далеко не полный перечень проблем, с которыми сталкивается социальная реклама в современной российской действительности.

    В то же время, согласно опросам общественного мнения, качественно и креативно выполненная социальная реклама нравится потребителям, действительно обращает их внимание на акцентируемые проблемы. Цель такого типа рекламы – изменить отношение общественности к какой-либо проблеме, а в долгосрочной перспективе – создать новые социальные ценности.

    Всероссийский Ежегодный Фестиваль социальной рекламы «Жгучий перец» это проект-победитель на Всероссийском Инновационном Форуме Селигер-2009. Основной тематикой данного фестиваля являются молодежные социальные ценности, рекомендованные к пропаганде средствами социальной рекламы. 

1. Общие положения.
1.1. Всероссийский Ежегодный Фестиваль социальной рекламы «Жгучий перец», далее Фестиваль проводится Фондом «Социальная реклама» при поддержке  Федерального Агентства по Делам Молодежи. Подать работу на Фестиваль может любой желающий, независимо от территории проживания. 
1.2. Цель фестиваля - включение социальной рекламы в процесс формирования гражданского общества через привлечение разных групп общественности к её созданию и распространению. 

1.3. Задачи фестиваля:
- вызвать интерес различных групп общественности к социальным молодежным проблемам, а также поиску их решения;
- включить в процесс разработки проектов социальной рекламы разные группы общественности: студентов профильных специальностей, активную и творческую молодежь, работников рекламных агентств, бизнесменов, представителей НКО, СМИ и др. 

- обеспечить молодежную информационную среду качественной социальной рекламой.
2. Условия участия спонсоров.
2.3. Пакет Спонсора Всероссийского Ежегодного Фестиваля Социальной рекламы «Жгучий перец».
· Размещение логотипа Спонсора в материалах наружной рекламы Фестиваля 

· Размещение логотипа Спонсора на в местах проведения мероприятий Фестиваля (более 80 мероприятий);

· Размещение логотипа Спонсора на полиграфических раздаточных материалах Фестиваля;

· Размещение логотипа Спонсора в материалах официального сайта Фестиваля не менее 6 месяцев;

· Вручение победителям и участникам фестиваля дополнительных призов и рекламных материалов от лица Спонсора;

· Упоминание Спонсора в видео-роликах о Фестивале социальной рекламы «Жгучий перец».

· Упоминание и благодарственные слова в адрес Спонсора ведущим во время всех массовых мероприятий, которые будут проходить в рамках Фестиваля.

· Вручение Диплома Спонсора фестиваля от лица членов Оргкомитета Фестиваля.

Возможны дополнительные договоренности и предложения по изменению пакета Спонсора.

Сумма пакета Спонсора составляет 200 тысяч рублей. 
2.4.  Пакет информационного Спонсора Всероссийского Ежегодного Фестиваля Социальной рекламы «Жгучий перец».

· Размещение логотипа Спонсора в материалах наружной рекламы Фестиваля 

· Размещение логотипа Спонсора на в местах проведения мероприятий Фестиваля (более 80 мероприятий);

· Размещение логотипа Спонсора на полиграфических раздаточных материалах Фестиваля;

· Размещение логотипа Спонсора в материалах официального сайта Фестиваля не менее 6 месяцев;

· Вручение победителям и участникам фестиваля дополнительных призов и рекламных материалов от лица Спонсора;

· Упоминание Спонсора в видео-роликах о Фестивале социальной рекламы «Жгучий перец».

· Упоминание и благодарственные слова в адрес Спонсора ведущим во время всех массовых мероприятий, которые будут проходить в рамках Фестиваля.

· Вручение Диплома Спонсора фестиваля от лица членов Оргкомитета Фестиваля.

Возможны дополнительные договоренности и предложения по изменению пакета Спонсора.

3. Участники и территория.

3.1. В Фестивале могут принять участие все заинтересованные лица.
4. Формат Фестиваля.

4.1. Фестиваль проходит  во всех регионах Российской Федерации. В более 10 регионах будут проходить события и мероприятия по повышению эффективности социальной рекламы в России. 

Среди них: Владимир, Нижний Новгород, Иваново, Орел, Чебоксары, Рязань, Кострома, Курск, Саранск, Мурманск, Тверь, Самара и другие. Любой желающий регион может присоединиться к Фестивалю на правах Партнера. Условия участия региона в Фестивале обговариваются отдельно. 
4.2. Фестиваль проходит в два этапа:

Этап №1 – отборочный .

Проведение Фестиваля в регионе-участнике. Лучшие работы региона (не более 20) автоматически переходят во второй этап.

Этап №2 – сам фестиваль.

Проведение Всероссийского Ежегодного Фестиваля социальной рекламы «Жгучий перец». Участниками второго этапа являются представители регионов – участников, которые стали лучшими в своем регионе.
4.3. Регион-победитель Фестиваля оставляет за собой право проводить Всероссийский Ежегодный Фестиваль Социальной рекламы в своем городе  в 2011 году. 

4.4. В рамках фестиваля планируются: 
- анонс Фестиваля «Жгучий перец» в виде организации открытия фестиваля (вручение потенциальным участникам Фестиваля приглашений на участие,  презентация  проекта «Жгучий перец», ответы на вопросы журналистов, предоставление плана мероприятий);

- прямая агитация(привлечение потенциальных участников через личное общение).

- проведение серии круглых столов и конференций, связанные с тематикой Фестиваля, а также проблем социальной рекламы, с участием представителей бизнес-структур, науки, политики, администрации, рекламных агентств;

- организация образовательной программы (проведение мастер-классов и лекций по социальной рекламе и молодежным проблемам, обучение группы в режиме он-лайн);
             - проведение формирующих соцопросов и анкетирования  в школах, ВУЗах,                  больших предприятиях  на темы  популяризация социальных ценностей в молодежной среде;

             -  организация других массовых мероприятий в рамках Фестиваля;

            - организация церемонии награждения (выставки работ) участников фестиваля.
4.4.   Работы на Фестиваль  будут приниматься с 15 января 2010 года по 10 мая 2010 года.
4.5. Заключительная программа Фестиваля и церемония награждения победителей состоятся в Гостинично-туристическом комплексе "Горячие ключи" в городе Суздале Владимирской области в мае  2010 года.

4.6. Лучшие работы будут рекомендованы к размещению на региональном и федеральном уровне.
4.7.  В рамках фестиваля допускается учреждение дополнительных призов и специальных  премий от Партнеров и Спонсоров.

4.8. Программа Фестиваля может быть расширена.

5. Требования к проекту социальной рекламы.

5.1. Участники представляют на Фестиваль свои работы-проекты социальной рекламы через регистрацию на сайте Фестиваля www.perec-festival.ru. 

Схема подачи работы на Фестиваль: 

- регистрация на сайте www.perec-festival.ru;

- оформление своего профиля;

- загрузка работы-проекта (требования по загрузке работы-проекта на сайт смотрите на сайте в разделе «О фестивале»).
5.2. Участники могут быть как физические, так и   юридические лица. Юридические лица  представлены автором или коллективом авторов. 

5.3. Указание автора и другой идентифицирующей информации на поданной на Фестиваль работе не допускается. 

5.4.  Количество участников и представленных проектов не ограничены. 

5.5. Принимаются работы, созданные не раньше 1 мая 2009 года. Работы должны соответствовать Федеральному закону «О рекламе» и  Федеральному закону «Об авторских и смежных правах».

6. Требования к содержанию работ:

6.1. Сведения, содержащиеся в представленных на Фестиваль материалах, должны быть достоверными.
6.2. Соблюдение авторских прав и отсутствие в работе элементов плагиата обязательно. При обнаружении последних предоставленная работа автоматически снимается с Фестиваля и лишается возможности участвовать в последующих турах. 
6.3. Проект  социальной рекламы обязательно должен иметь название. 

6.4. Организатор не несет ответственности за: 

- нарушение участником прав третьих лиц при создании работы; 

- невозможность оценки работ претендентов по техническим причинам

или иным объективным причинам (форс-мажор); 

- неполно, неправильно или неразборчиво заполненную форму заявки; 

- неверно сообщенную, измененную в процессе конкурса или искаженную

информацию (адрес электронной почты, контактную информацию и т.д.).
6.5. Ответственность авторских прав берет на себя автор работы.

7. Номинации.
7.1. Общие номинации: 

1. Телевизионная реклама.
2. Радиореклама.
3. Наружная реклама.

4. Интернет-реклама(любые форматы: баннеры, социальные проекты в сети интернет  и т.д.).
5. Печатная продукция (плакаты, стикеры, календари, буклеты, брошюры, пригласительные, открытки, рекламные модули в СМИ и пр.)

6. Рекламный слоган.

7. Социальное фото.

8. Нестандартная социальная реклама (то, что не вписывается в другие номинации, сувенирная продукция, реклама на одежде, вирусные ролики     и т.д.).

9.  Социальная кампания (промо-акции, флэш-мобы, партизанские акции, и т.д.).
8. Критерии оценки конкурсных работ.
9.1. Главным критерием является оригинальная, ясная и хорошо проработанная идея, соответствующая выбранной автором/авторами теме.

9.2. Подведение итогов осуществляется с учетом следующих критериев оценки:

- Актуальность - насколько тема работы актуальна на сегодняшний день. 

- Глубина разработки темы - аргументированный, творческий подход автора. 

- Эффективность воздействия - работа стимулирует возникновение у людей образов, эмоций, вызывающих интерес и желание применить их в своей жизни.

- Доступность - насколько доступна для понимания и восприятия основная идея работы. 

- Форма подачи - оригинальность творческого подхода, использование в работе новых и убедительных форм и методов работы.

-Использование технических средств – оценивается профессиональный уровень исполнителя, способность владения графическими программами и пр. 

- Наличие «призыва к действию» -  работа должна не только акцентировать внимание на существующую молодежную проблему, но и предлагать выход и пути ее решения.
9.3. Предпочтение будет отдаваться работам, расширяющим стандартные возможности рекламных средств, использующим новые формы и ходы в рекламе. 

9. Тематика рекламных проектов:

10.1. Тематика работ, поданных на Фестиваль, ограничивается молодежной сферой и определяется  популяризацией в молодежной среде ценностей российского общества. Ниже указаны основные направления работы с молодежью, а также перечислены  социальные ценности, рекомендованные к пропаганде средствами социальной рекламы. 
1. Молодая семья (пропаганда семейных ценностей и ответственного родительства среди молодежи).

2. Молодежь и патриотизм (пропаганда патриотических ценностей, любви к Родине и родному краю, бережного отношения к памяти защитников Отечества). Данная тематика приурочена к 65-летию победы 
3. МОЛДЕЖЬ И ИННОВАЦИИ  (формирование у молодежи духа эксперементаторства, призыв к изобретению нового). 
4. Толерантность (пропаганда расовой, национальной, религиозной терпимости, укрепления межпоколенческих и межнациональных отношений в молодежной среде).                                                           
5. Молодежный туризм (привлечение молодежи к занятию внутренним и выездным школьным и студенческим туризмом,  влияющим на духовное развитие  здоровье, физическое развитие молодого человека, расширение его кругозора).   


6. Спорт и молодежь (формирование  у детей и молодежи, устойчивого интереса к регулярным занятиям физической культурой и спортом, повышения уровня образованности в этой области).

7. Молодой лидер (Формирование у молодежи интереса к развитию собственных лидерских качеств, навыков работы в команде).

8. ЗДОРОВЬЕ И МОЛОДЕЖЬ (формирование у молодежи понимания ценности здорового образа жизни и потребности в здоровье-сберегающем и здоровье-укрепляющем стиле поведения). 
9. Молодежь и политика(популяризация в молодежной среде политической активности).
10. Подведение итогов и награждение

11.1. Все присланные на Фестиваль работы оцениваются жюри конкурса в составе  независимых экспертов, художников-дизайнеров, специалистов по рекламе, крупных общественных деятелей и других лиц, компетентных в сфере рекламы и социальных проблем. 

11.2. Учреждаются следующие премии победителям фестиваля по каждой номинации: 

- Гран-при – диплом «Жгучий перец», статуэтка.
- За I место – диплом «Красный перец», статуэтка. 
- За II место – диплом «Желтый перец», статуэтка.
- За III место – диплом «Зеленый перец», статуэтка.
11.3. Оргкомитет и жюри оставляют за собой право не присуждать отдельных призовых мест при условии несоответствия работ требованиям и критериям конкурса. 

11. Прием заявок на участие.

12.1. Работы принимаются с 30 января 2010 по 10 мая 2010 года включительно. Подведение итогов и торжественное награждение победителей состоится в мае 2010 года в г.Суздале.

12.2. По всем вопросам, связанным с участием в Фестивале, можно обращаться к представителям оргкомитета по телефонам:  
- Солдатов Дмитрий(менеджер по продвижению)  89050564799, ICQ 227120014.
- Анастасия Шлепотина (пресс-секретарь)  8-926-759-69-31.
- Лазарев Сергей (менеджер по региональному продвижению Фестиваля) 8-920-037-37-37.
или по электронной почте   perec-festival@mail.ru.
12. Иные положения.

13.1. Работы, представленные на Фестиваль, не возвращаются, не рецензируются и остаются в оргкомитете Фестиваля.

13.2. Организаторы Фестиваля оставляют за собой право использовать работы в некоммерческих целях (репродуцировать работы для нужд и в целях рекламы Фестиваля, в методических и информационных изданиях, каталогах; для трансляции по телевидению и радио, а также для размещения на других рекламных площадях и носителях, использовать в учебных целях, полностью, либо частично) в случаях и порядке, предусмотренном законодательством об авторском праве. 
13.3. Работа автора, не предоставившего (неполно предоставившего) сведения, указанные в бланке участника фестиваля, а также проект, представленный позже указанного срока, к участию в Фестивале не допускается.

13.4. В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе правообладателей авторских и смежных прав на представленную работу, участник обязуется разрешать их от своего имени и за свой счет.

Председатель оргкомитета Фестиваля
Жгучий перец:                                                                                                  __________________                                      
                                                                                                                              Кириллов А.В.

                                                                                                                 10 декабря 2009                                            

